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  م ال��اضي في م�اجهة ال���ل ال�ق�ي ال��ی�ت���ات الإعلا

  ال�ل��:

الإعـــلام ال��اضـــي قـــ���ا وحـــ�ی�ا ���ا�ـــة ال��رســـة العامـــة ال�ـــي ت�صـــل ع�ـــل  �ع��ـــ�      

ال��س�ات ال��اض�ة ال���لفة �الأن��ـة وم�اكـ� ال�ـ�اب وال�ـ�ارس ���احلهـا ال���لفـة وت��اوزهـا 

�ه� مـــ� خ�ـــ�ات تعـــ�ل بـــ�� ســـل��ه� ��ـــارا ف�قـــ�ب الفـــ�وق بـــ�� ال�ـــاس عـــ� ���ـــ� مـــا ت��ـــ�ه ب�ـــ

  وصغارا ��ا ی�لاءم مع ال��� وال�قال�� ال��اض�ة ال�ل��ة.

وفــي �ــل ال�قــ�م العل�ــي وال����لــ�جي ال���ــ� وال�ــ��ع فــي ال��ــال ال��اضــي والــ��      

ی��ز أه��ة الإعلام ال��اضي وض�ورة إحا�ة الأف�اد �ال����ع عل�ـا ��ـل مـا یـ�ور مـ� أحـ�اث 

ت فـــي هـــ�ا ال��ـــال وذلـــ� فـــي �ـــل ال��ـــادة ال���ـــ�ة لأفـــ�اد ال����ـــع و�ال�ـــالي صـــع��ة وت�ـــ�را

  .الات�ال ال��اش� ���ادر ال�عل�مات والأخ�ار

و�ه�ف ال��� إلى ت��ی� �ع� ال����ات ال�ي ت�اجه الاعلام ال��اضي فـي �ـل ال��ـ�ر 

ال��اؤلات ال�اصة الإجا�ة على �ع� ال����ل�جي في ال���ل ال�ق�ي ال��ی�، ��ا یه�ف إلى 

  �����ة م�اجهة ال���ل ال�ق�ي ال��ی� في م�ال الاعلام ال��اضي.

ـــة الع�ـــ�ائ�ة وق�امهـــا ( ) فـــ�د، تـــ� إجـــ�اء ٢٥٠قـــام ال�احـــ� �اخ��ـــار ع��ـــة ال��ـــ� �ال���ق

٪)، ��ــــا تــــ� إجــــ�اء ال�راســــة ٨٨) فــــ�دا ب��ــــ�ة (٢٢٠ال�راســــة الأساســــ�ة علــــى ع��ــــة ق�امهــــا (

٪)، مـــ� نفــ� م���ـــع ال��ــ� وخـــارج ١٢) فـــ�دا ب��ــ�ة (٣٠مهــا (الاســ��لا��ة علــى ع��ـــة ق�ا

  الع��ة الاساس�ة.

وق� اس���ج ال�اح� أن ز�ادة ال�عي ل�� أف�اد ال����ع ��ع�فة ما ه� ال���ل ال�ق�ي ومـا 

هــي اســ���اماته، وأن ت�ــ��� أداء العــامل�� فــي م�ــال الإعــلام ال��اضــي علــى أدوات ال��ــ�ل 

ع�ــل اخ��ــارات دور�ــة ل�ــل العــامل�� فــي م�ــال الإعــلام ال��اضــي ال�ق�ــي ال��ی�ــة، وأنــه ��ــ� 

 لل�ق�ف على م�� مع�ف�ه� وت���فه�.

Sports media challenges in a confrontation of modern digital 
transformation 

Abstract:  
The sports media, old and new, is considered a public school that 

connects the work of various sports institutions, such as clubs and 
youth centers, and even educational centers in their various stages and 
goes beyond them, bringing the differences between people through 
what it publishes among them of experiences that modify their 
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behavior, old and young, in line with sound sports values and 
traditions. 

Sports media has a large and important role through its various 
means (readable, audio and visual), as it contributes significantly to 
highlighting the importance of physical and sports education, raising 
the level of sports culture to the public and increasing sports awareness 
for them. 
The research aims to identify some of the challenges facing sports 
media in light of the technological development in the modern digital 
transformation and answering some questions about how to face the 
modern digital transformation in the field of sports media. 

The researcher chose the research sample randomly and consisted 
of (250) individuals, the basic study was conducted on a sample of 
(220) individuals at a rate of (88%), and the exploratory study was 
conducted on a sample of (30) individuals at a rate of (12%), from the 
same the research community and outside the main sample. 
The researcher found Increasing awareness among community 
members of what is digital control and what are its uses and developing 
the performance of sports media workers on modern digital 
transformation tools and Periodic tests should be done for all those 
working in the field of sports media to determine the extent of their 
knowledge and education. 

  ال�ق�مة:

�ع��ــ� الإعــلام ال��اضــي جــ�ء مــ� الإعــلام العــام فهــ� إعــلام ) أنــه ٢٠٠٧یــ��� ال�ــاع� (

یهـــ�� ���ـــال واحـــ� وهـــ� ال��ـــال ال��اضـــي ح�ـــ� یهـــ�� �ق�ـــا�ا وأخ�ـــار ال��اضـــة وال��اضـــ��� 

إلــى إ��ــال و�ع���ونــه ال��ضــ�ع الأساســي لــه، فــالإعلام ال��اضــي یهــ�ف أولا وق�ــل �ــل شــيء 

  كل ال�عل�مات والأخ�ار إلى ال��اض��� والعامل�� في ال��ال ال��اضي ���ل عام. 

والإن�ـــان فـــي ن�ـــ� رجـــال الإعـــلام ��ـــارة عـــ� نفـــ� إعلام�ـــة ت�غـــ�� علـــى ال��ـــ� وت��ـــ� 

�ـــالف��، ومـــ� ه�ـــا ت�ـــ�وا أه��ـــة الإعـــلام ال��اضـــي أ��ـــا فـــي ال�ـــ���ة علـــى ج�هـــ�ر ال��اضـــة 

�جهــة ال�ــي ی��ــ�ها ال��جــه، فــإذا وجهــ� ن�ــ� ال��ــ� �انــ� وســ�لة لا وت�ج�ــه م�ــاع�ه� ن�ــ� ال

ت�اهى في ال��اء و�ذا وجه� الع�� صارت ش�اّ م����اً، فـالإعلام ال��اضـي �أن�اعـه ال���لفـة 

یــ�ث� تــأث��اً ���ــ�اً فــي ال�قــ� الــ�اه� و��ــ�ل ج�انــ� خ��ــ�ة مــ� ال��ــ� ال�ــل��ي وال���ــي لأفــ�اد 

  ال����ع في ال��ال ال��اضي.
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وللإعلام ال��اضي دور ���� ومه� ع�� وسائله ال���لفـة (ال�قـ�وءة وال��ـ��عة وال��ئ�ـة) 

ح�� ��ه� ���ل ���� في إب�از أه��ة ال����ة ال��ن�ة وال��اض�ة ورفع م�ـ��� ال�قافـة ال��اضـ�ة 

          لل��ه�ر وز�ادة ال�عي ال��اضي له�.                                                     

  م��لة ال���:

ت�جــ� الع�یــ� مـــ� ال��ــ��ات للإعـــلام ال��اضــي فـــي م�اجهــة ال��ـــ�ل ال�ق�ــي وال����ل�ج�ـــا 

ال��ی�ة ال�ـي أصـ��� ت�ـ�خل فـي �ـل ج�انـ� الإعـلام م�ـا أد� إلـى رفـع م�ـ��� ال��ـ�� لـ�� 

أث� كـــل العـــامل�� ���ـــال الإعـــلام ال��اضـــي ل��اك�ـــة هـــ�ه ال��ـــ��ات وال�غلـــ� عل�هـــا ح�ـــى لا ت�ـــ

  الأی�� العاملة ولا ی�أث� ال��ه�ر ال��لقي.

و��اءاً على مــا ســ�� فــإن م�ــ�لة ال�راســة ال�ال�ــة ت��ــ�د في م�اولــة ال��ــف عــ� مــ�� 

ال����ات ال�ي ت�اجه الإعلام ال��اضي �عـ� ال�فـ�ة العل��ـة وال����ل�ج�ـة ال��ی�ـة، و���ـاد حلـ�ل 

  له�ه ال����ات.

  ه�ف ال���:

یهـ�ف ال��ــ� إلــى ت��یــ� �عــ� ال��ــ��ات ال�ـي ت�اجــه الإعــلام ال��اضــي فــي �ــل ال��ــ�ر  -١

  ال����ل�جي في ال���ل ال�ق�ي ال��ی� و���� م� اله�ف الأول ع�ة أه�اف ف���ة م�ل:

  ال�ع�ف علي ال����ات ال����ل�ج�ة علي القائ��� �الإعلام ال��اضي. -

  قائ��� �الات�ال.ال�ع�ف علي ال����ات ال�اد�ة علي ال -

ال�عــ�ف علـــي ال��ـــاؤلات ال���وحـــة عـــ� ����ــة م�اجهـــة ال��ـــ�ر ال����لـــ�جي فـــي الإعـــلام  -٢

  ال��اضي.

ال�عـــ�ف علـــي الإجا�ـــات علـــى �عـــ� ال��ـــاؤلات ال�اصـــة �����ـــة م�اجهـــة ال��ـــ�ل ال�ق�ـــي  -٣

  ال��ی� في م�ال الإعلام ال��اضي.

  ت�اؤلات ال���:

ه العـامل�� ���ـال الإعـلام ال��اضـي فـي �ـل ان��ـار ال��ــ�ل مـا أك�ـ� ال��ـ��ات ال�ـي ت�اجـ -١

  ال�ق�ي؟

  ما أن�اع ال���لات وال���رات ال��ی�ة ال�ي ح�ث� في م�ال الإعلام ال��اضي؟ -٢

��ـــ� واجهـــ� ال��س�ـــات الإعلام�ـــة ت�ـــ�ر ال��ـــ�ل ال�ق�ـــي �ال��ـــ�ة للعـــامل�� والإم�انـــات  -٣

  ال�ق��ة؟

  اك�ة ال���ل ال�ق�ي ال��ی� �ال���ة لل��س�ات والأف�اد؟ما ال�ل�ل العل��ة والع�ل�ة ل��  -٤



 

 ٨

  مجلة مستقبل العلوم الاجتماعیة
Journal Future of social siences  ٢٠٢٢ ینایر  الثامنالعدد  

  م��ل�ات ال���:

  )٢٠٢٠م��� (الإعلام ال��اضي:  -١

ه� ع�ل�ة ن�� الأخ�ـار وال�عل�مـات وال�قـائ� ال��اضـ�ة وشـ�ح الق�اعـ� والقـ�ان�� ال�اصـة 

��ـع وت���ـة �الألعاب والأن��ة ال��اضـ�ة لل��هـ�ر �ق�ـ� ن�ـ� ال�قافـة ال��اضـ�ة بـ�� أفـ�اد ال��

  و��ه ال��اضي. 

  )٢٠١٨م��� (ال���ل ال�ق�ي:  -٢

  ه� ع�ل�ة ت���� ال�ق��ات ال�ق��ة ل���ی� ���قة إن�از الأع�ال و�ب�اع ���ة ج�ی�ة.       

  الإ�ار ال����:

لأن الإعلام ال��اضي ��ا�� ف�ة ���ـ�ة مـ� ال����ـع ����ـع ��قاتـه وف�اتـه الع���ـة فإنـه 

(ال�ــأث�� ن���اتــه ال�اصــة �ــه وح�ــ� ان هــ�ا ال��ــ� ی�ــ�رج ت�ــ� ن���ــة أصــ�ح قــائ� ب�اتــه ولــه 

  فإن ال�اح� س�ف ���ع�ض ه�ه ال����ة: ال��اش�)

  ن���ة ال�أث�� ال��اش�:

تـــ�� هـــ�ه ال����ـــة أن علاقـــة الفـــ�د ���ـــ��ن ال�ـــ�اد الإعلام�ـــة للإعـــلام ال��اضـــي هـــي  

� فـي ت�ـ��� �ـ�ق عـ�ض ال�ـ�اد علاقة تأث�� م�اش� وتلقائي ح�ـ� أن ال��ـ�ل ال�ق�ـي قـ� سـاع

  الإعلام�ة س�اء �ان� ص���ة أو تل�ف���ن�ة أو إذا��ة.

  م�خل للإعلام ال��اضي:

للإعلام ال��اضي دور م��ع� في ال����ع �ه� ��ـلاء �عـ� ) أن ٢٠٠٧ال�اع� (ی��� 

ان��اره علـى ن�ـاق واسـع فـي القـ�ن الع�ـ��� ولـ�ل� أخـ�ت ال���مـات علـى اخـ�لاف س�اسـاتها 

�ـــة ت��ـــ� لهـــا ال�ـــ�ف والق�ـــ�ات الإذا��ـــة وال�لف���ن�ـــة وت�جههـــا ن�ـــ� ت�ق�ـــ� أهـــ�افها الف�� 

  ال�اخل�ة.                                    

  تع��� الإعلام ال��اضي:

) وفي ه�ا ال��ال ���� ل�ا ع�ض �عـ� ال�عـار�� ال�اصـة ١٩٩٤وق� وضح خ��ر (

ه الــ����ر أدیــ� خ�ــ�ر الــ�� �ع�فــه: أنــه �ــالإعلام ال��اضــي ومــ� أب�زهــا ال�ع��ــ� الــ�� ق�مــ

ع�ل�ة ن�ـ� الأخ�ـار وال�عل�مـات وال�قـائ� ال��اضـ�ة وشـ�ح الق�اعـ� والقـ�ان�� ال�اصـة �الألعـاب 

  والأن��ة ال��اض�ة �ق�� ن�� ال�قافة ال��اض�ة ب�� أف�اد ال����ع وت���ة و��ه ال��اضي.       
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 خ�ائ� الإعلام ال��اضي:

) أ��ـــا أن الإعـــلام ال��اضـــي ی��ـــ�� جان�ـــاً ���ـــ�اً مـــ� ١٩٩٤ك�ـــا یـــ��� خ�ـــ�ر (  -

الاخ��ـار ح�ــ� أنــه ���ــار ال��هــ�ر الــ�� ��ا��ــه و��غـ� فــي ال�صــ�ل إل�ــه فهــ�ا مــ�لا ب�نــامج 

إذاعــي ر�اضــي م�جــه إلــى ج�هــ�ر �ــ�ة القــ�م، وهــ�ه م�لــة ر�اضــ�ة خاصــة ��ــ�ة ال�ــلة، وهــ�ا 

  ح�ی� تلف���ني م�جه إلى ج�ه�ر ��ة ال�� وه��ا.

الإعـــلام ال��اضـــي ی���ـــ� �أنــــه ج�ـــاه��� لـــه القـــ�رة علــــى تغ��ـــة م�ـــاحات واســــعة    -

  وم�ا��ة ق�اعات ����ة م� ال��اه��.

الإعـــلام ال��اضـــي فـــي ســـ��ه لاج�ـــ�اب أك�ـــ� عـــ�د مـــ� ال��هـــ�ر ی��جـــه إلـــى نق�ـــة    -

م��س�ة اف��اض�ة ی���ع ح�لها أك�� ع�د مـ� ال�ـاس �اسـ���اء مـ� ی�جـه إلـى ق�اعـات م�ـ�دة 

  م� ال�اس �ال��امج ال��اض�ة لل�ع�ق�� وغ��ها.

الإعلام ال��اضي ب�سائله ال���لفة م�س�ة اج��ا��ة ��ـ���� إلـى ال���ـة ال�ـي �ع�ـل   -

ف�هــا ��ــ�� ال�فاعــل القــائ� ب��ــه و�ــ�� ال����ــع وح�ــى ���ــ� فه�ــه لابــ� أولاً مــ� دراســة أو فهــ� 

مـ� رسـائل إعلام�ـة مـع ال�ـ�� والعـادات ال����ع ال�� �ع�ل ��ه ح�ى لا ی�عارض مع ما �ق�مـه 

ال�ـــائ�ة فـــي هـــ�ا ال����ـــع، فـــالإعلام ال��اضـــي ���ا�ـــة ال�ـــ�آة ال�ـــي تع�ـــ� صـــ�رة وفل�ـــفة هـــ�ا 

  ال����ع.

  أه��ة الإعلام ال��اضي:

الإعـــلام ال��اضـــي قـــ���اً وحـــ�ی�اً ���ا�ـــة ال��رســـة  ) أنـــه �ع��ـــ�٢٠٢٠و��ضـــح م��ـــ� (

اض�ة ال���لفـة �الأن��ـة وم�اكـ� ال�ـ�اب بـل وال�عل���ـة العامة ال�ي ت�صل ع�ل ال��س�ات ال��

ف���اوزهـا ف�قـ�ب الفـ�وق بـ�� ال�ـاس عـ� ���ـ� مـا ت��ـ�ه ب�ـ�ه� مـ� خ�ـ�ات تعـ�ل بـ�� ســل��ه� 

  ك�ارا وصغارا ��ا ی�لاءم مع ال��� وال�قال�� ال��اض�ة ال�ل��ة.

ة ح�ـى ���ـ� أن وه�اك �ع� الع�امل ال�ـي ��ـ� ت�اف�هـا فـي ال�سـالة الإعلام�ـة ال��اضـ�

  ی�فاعل معها ال��ه�ر ال��اضي و�ال�الي ت�ق� الاس��ا�ة ال��ج�ة وه�ه الع�امل هي:

ال��ـــــاغ� أو ال��ـــــا�ه وال��ـــــار�ة فـــــي ال��ـــــ�ات لـــــ�� �ـــــل مـــــ� ال��ســـــل (الإعلامـــــي)  -١

  وال���ق�ل (ال��ه�ر) ��ا ���� فه� ال�م�ز ومع�ف�ها و�ال�الي الاس��ا�ة لها.

  �ه�ر واس�ع�ال رم�ز واض�ة ومفه�مة.اس��ارة ان��اه ال� -٢

ر�� ال�سالة الإعلام�ة ��اجات ال��ه�ر وم�اولة إش�اعها ���� لا ی��افى ذل� مـع  -٣

  العادات وال�قال�� وال��� ال��اض�ة ال���لة.
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م�اعــاة ال�الــة ال�ف�ــ�ة لل��هــ�ر وم�اعــاة ال�قــة فــي اخ��ــار ال�قــ� ال��اســ� وال��ــان  -٤

  �ة ح�� ن�ع وق�رة ال��ه�ر.ال�لائ� وال�س�لة ال���

الاه��ــام �اســـ���ام ق�اعــ� اللغـــة ال�ــي ��ا�ـــ� بهـــا ال��هــ�ر ��ـــا ی��اســ� مـــع درجـــة  -٥

فه�هــ� لهــا و��ــا ی��اســ� مــع م�ــ��اه ال�قــافي وال�عل��ــي و�فّ�ــل اســ���ام اللغــة الإعلام�ــة وهــي 

  ال�ي ت��ع ما ب�� اللغة الف��ى والعام�ة.

  م�خل لل���ل ال�ق�ي:

ال�ــ�رة ال�ق��ــة ت�ــ�ر فــي ال��ــاة الإن�ــان�ة، وتغ�ــ� اج��ــاعي ل��ــاة الأفــ�اد، قــ� ن�ــ� عــ� 

وغـ�س ���ـ� مــ� الأف�ـار ال��یـ�ة لــ�یه� ن�ـ� ال�علـ�� ال�ق�ــي، وأصـ�ح هـ�ا ال�ــ�ع مـ� ال�علـ�� لــه 

دور فــي ال����ـــ� الاج��ــاعي، وحـــل م�ــ�لات الفـــ�د فـــي ال����ــع مـــ� خــلال الاع��ـــاد علـــى 

ا ی��ــ� إســهام ال�علــ�� ال�ق�ــي فــي تع��ــ� ثقافــة م�����ــة م�ف��ــة، ال�عل�مــات وال��انــات، وهــ� مــ

  ول�یها م� ال�ق�مات ما ��علها ت�اه� في ع�ل�ة ال����� �ع��ا ع� م���ر ال�لقي.

هــ�ا وتعــ� ف�ــ�ة "ال��ــ�ل" ���قــة ج�یــ�ة فــي ال��ــ� إلــى م�ــ�لة مــا، و���ــ� ان ی�ــ�ج ع�هــا 

ل���ل على أف�ار وأسـال�� ج�یـ�ة ل��اجهـة حل�ل ف���ة م����ة و�ب�اعات ح����ة، ت�اع� في ا

  م��ل�ات الق�ن ال�اد� والع����.

  تع��� ال���ل ال�ق�ي:

ه� ع�ل�ة ت���� ال�ق��ات ال�ق��ة ل���یـ� ) أنه ١٩٩٨ی��� �ل م� ع��� وع��ال�ح�� (

  .���قة إن�از الأع�ال و�ب�اع ���ة ج�ی�ة وتق���ها

  ف�ائ� ال���ل ال�ق�ي:

  ل��اك�ة ال���رات ال����ل�ج�ة ال�اصلة.ت��ی� ن�اذج الع�ل  -

  تع��� �فاءة الع�ل�ات وت���� ن��ة الأخ�اء والهف�ات. -

  تع��� رضا ال���ف�� والع�لاء على ح� س�اء.     -

  تع��� الإی�ادات ال��ققة م� الاس���ارات.  -

  ال�راسات ال�ا�قة:

  ال�راسات الع���ة:

الاعــلام ال�قل�ــ�� مــ� م�س�ــ�ة ال��ــان إلــى  ) "٢٠٢٠دراســة د/ ع�ــ� الله م��ــ�د عــ�و�( -١

  ماج������" م�س��ة ال���ة الاف��اض�ة:

مــ�هج ال�راســة هــ� (ال�ــ�هج ال�صــفي) وتــ� ال��صــل إلــي أن مــا ن�ــه�ه مــ� تغ��ــ�ات 

ك��ـ�ة وم��ـارعة فـي عـال� الات�ـالات ســ��ع�� ح��ـا علـى الات�ـال الإعلامـي وتـ�ع� ال��ــ�ل 

  ل�ق��ة.في الع�ل ال��س�ي الإعلامي الى ا
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ــ�ة صــ��ح ســل��ان( -٢ الإعــلام ال��اضــي فــي ت�ج�ــه ال�ــ�اب ن�ــ� م�ارســة ) "٢٠١٩د/ ع��

  الأن��ة ال��اض�ة:ماج�����"

مـــ�هج ال�راســـة (ال�ـــ�هج ال�صـــفي) وتـــ� ال��صـــل إلـــي أنـــه ت�جـــ� علاقـــة ارت�ا��ـــه بـــ�� الإعـــلام 

  ال��اضي وات�اهات ال��ه�ر في ت�ج�ه ال��اب ل��اضات مع��ة.

دور الإعلام ال��اضي فـي إدارة الأزمـات ال��اضـ�ة فـي ) "٢٠١٨محمد م���( د/ م��في -٣

  الات�اد الع�اقي ال����� ل��ة الق�م م� وجهة ن�� ال��ر���:ماج�����"

مـــ�هج ال�راســـة هــــ� (ال�ـــ�هج ال�صـــفي) وقــــ� تـــ� ال�عـــ�ف علــــي دور وســـائل الاعـــلام فــــي إدارة 

�� م��ســ�ة ال�ــ�دة ووجــ�د فــ�وق ذات الازمــات فــي الأن��ــة ال��اضــ�ة مــ� وجهــة ن�ــ� ال�ــ�ر�

دلالة إح�ائ�ة ب�� اف�اد م���ع ال��� ح�ل دور وسائل الاعلام في إدارة الازمات في الأن��ة 

  ال��اض�ة م� وجهة ن�� ال��ر���.

ال�علــ�� ال�ق�ــي فــي الــ�لاد الع���ــة وت�ــ��ات آفــاق م�ــ�ق�ل�ة  ) "٢٠٠٧د/ بل�ــ�� ال�ــ�عي( -٤

  ل����ع ال�ع�فة:د���راه"

ـــــة مـــــ �هج ال��ـــــ�(ال��هج ال�صـــــفي) وت�صـــــل� ال�ســـــالة إلـــــي ضـــــ�ورة الاه��ـــــام �ال���ـــــة ال����

ل����ل�ج�ــــا ال�عل�مــــات والات�ــــالات، وضــــ�ورة إعــــادة ال��ــــ� فــــي ال���ــــة ال�عل���ــــة فــــي ج��ــــع 

  ال��احل.

  ال�راسات الأج���ة:

1- Elliot Tiffany and Kay, Marianne and Laplante(2016) "Digital 
Transformation in Higher Mary Education. How Content Management 
Technologies and Practices Are Evolving in the Era of Experience 
Management " 

رؤسـاء ال�امعـات سـ���ن لـ�یه� القـ�رة علـى  م�هج ال��� (ال��هج ال�صـفي) وقـ� نـ�ج ع�هـا أن

ال��ــــ��ة وال����ل�ج�ــــا ال���لفــــة وتع��ــــ� القــــ�رة  ات�ـــاذ القــــ�ارت ��ــــأن الاســــ���ارات فــــي ال�ـــ�ارد

ال��اف�ـــ�ة ال�ق��ـــة لل�امعـــات، و��ـــاء �فـــاءات مـــ� شـــانها ت��ـــ�� الع�ل�ـــات و��ـــاء قـــ�ارت إدارة 

  .build experience capabilitiesال���ات

2- Lahtinen, M.and Weaver, B (2015) “Educating for a digital future 
– Walking three roads simultaneously: one analog and two digital " 

ع�ض� ال�راسة ت��� ال���ل ال�ق�ي وق� اشارت ال�راسة م�هج ال��� (ال��هج ال�صفي) وق� 

ل�جـــ�د ثـــلاث �ـــ�ق م�از�ـــة ل��ـــ��� م��ـــ�� تعل��ـــي اعلامـــي ل��اجهـــة ال��ـــ�ل ال�ق�ـــي وم�هـــا 

  الام�ة ال�ق��ة. ت���� الأن��ة ال�عل���ة غ�� ال�ق��ة ال�ي تع�ل على م��
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  ال�عل�� على ال�راسات ال�ا�قة:

  -اس�فاد ال�اح� م� ال�راسات ال�ا�قة ���ا یلي: 

  اس�فاد ال�اح� م� ال�راسات ال�ا�قة في اخ��ار م�هج ال�راسة وخ��اتها. -

  اس�فاد ال�اح� م� ال�راسات ال�ا�قة في ت��ی� مفه�م ال���ل ال�ق�ي وأس�ه ال���لفة. -

ـــ� مفهـــ�م الإعـــلام ال��اضـــي و�عـــ� اســـ�فاد ال� - احـــ� مـــ� ال�راســـات ال�ـــا�قة فـــي ت��ی

  ال����ات ال�ي ت�اجهه.

مــا ن�ــه�ه مــ� تغ��ــ�ات ���ــ�ة إلــى ان  ٢٠٢٠ع�ــ� الله م��ــ�د عــ�و� أشــارت دراســة  -

وم��ـارعة فـي عــال� الات�ـالات سـ��ع�� ح��ــاً علـى الات�ـال الإعلامــي وتـ�ع� ال��ــ�ل 

ــــي الع�ــــل ال��س�ــــي الإعلامــــي إلــــ ــــة وهــــ� ال��ــــار الــــ�� ��ــــ�ر �الف�ــــائ�ات ف ى ال�ق��

  والإذاعات ال��� ��ه ل��اك�ة ال���رات ال��ی�ة.

ـــ�� الإعـــلام  ٢٠١٩ع��ـــ�ة صـــ��ح ســـل��ان ب���ـــا یـــ��  - ـــة ب إلـــى أنـــه ت�جـــ� علاقـــة ارت�ا��

ال��اضي وات�اهات ال��ه�ر ح�� أن ال��ه�ر ی��� دائ�اً ع� أسهل وأح�ث ال�ـ�ق لل�عـ�ف 

ال��اضــ�ة وهــ� مــا ��عــل دائ�ــاً وســائل الإعــلام ت�ــ� ضــغ� لل��ــ�  والأخ�ــارعلــى ال�عل�مــات 

  ع� �ل ما ه� ج�ی� في ت���ل�ج�ا الإعلام وال���ل ال�ق�ي.

إلــى أن دور وســائل الإعــلام فــي إدارة الأزمــات فــي  ٢٠١٨م�ــ�في محمد م��ــ� ك�ــا یــ��  -

ق ذات دلالـة إح�ـائ�ة الأن��ة ال��اض�ة مـ� وجهـة ن�ـ� ال�ـ�ر��� م��سـ�ة ال�ـ�دة ووجـ�د فـ�و 

  ب�� أف�اد م���ع ال��� ح�ل دور وسائل الإعلام في إدارة الأزمات في الأن��ة ال��اض�ة.

إلـــى أن ضـــ�ورة الاه��ـــام �ال���ـــة ال����ـــة ل����ل�ج�ــــا  ٢٠٠٧ بل�ـــ�� ال�ـــ�عيیـــ�� وأ��ـــا  -

ل ال�عل���ــة ال�عل�مــات والات�ــالات، وضــ�ورة إعــادة ال��ــ� فــي ال���ــة ال�عل���ــة فــي ج��ــع ال��احــ

  ح�ى ت��اشى وم��ل�ات ال����ل�ج�ا ال��ی�ة.

 �Elliot Tiffany and Kay, Marianne andــل مــ�  �الإشـارة إلــى دراســة و -

Laplante  ودراسـةLahtinen, M.and Weaver, B  إلـى ت�ـ��ات ال��ـ�ل ال�ق�ـي وقـ�

�اجهــة ال��ــ�ل أشـارت ال�راســات ل�جــ�د ثــلاث �ــ�ق م�از�ــة ل��ــ��� م��ــ�� تعل��ــي إعلامــي ل�

ال�ق�ـــي وم�هـــا ت��ـــ�� الأن�ـــ�ة ال�عل���ـــة غ�ـــ� ال�ق��ـــة ال�ـــي تع�ـــل علـــى م�ـــ� الأم�ـــة ال�ق��ـــة 

 وت�ف�� الف�ص ال�ق��ة ال�ي تع�ز ال��ارسات في الف��ل ال�راس�ة ال�قل���ة.
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 إج�اءات ال���:

اســــ���م ال�احــــ� ال�ــــ�هج ال�صــــفي ����اتــــه و�ج�اءاتــــه �اســــ���ام الأســــل�ب  مــــ�هج ال��ــــ�:

 ال���ي، ن��اً ل�لائ��ه ل���عة ع��ة ال���.

قـــام ال�احـــ� ب����ـــ� ال�راســـة الاســـ��لا��ة الأولـــى مـــ� خـــلال الف�ـــ�ة  :ال�راســـة الاســـ��لا��ة

) أفـ�اد ١٠) على ع��ة ع�ـ�ائ�ة مـ� الأفـ�اد وق�امهـا (٢٠/٤/٢٠٢١) إلى الف��ة (١/٤/٢٠٢٠(

  خارج ع��ة ال��� الأساس�ة به�ف:

 لع��ة ل��ارات الاس���ان.ال�أك� م� وض�ح وفه� ا  

 .ت�ض�ح ���قة الإجا�ة على ��ارات الاس���ان 

  :ال�راسـة الأساس�ـة

قام ال�اح� ب����� ال�راسة الأساس�ة �ع� ح�اب ال�عاملات العل��ة ل���اسي ال��� م� خلال 

  ) ف�دا.٢٢٠) على ع��ة اساس�ة وق�امها (٢٠/٥/٢٠٢١) إلى الف��ة (١/٥/٢٠٢١الف��ة (

  :�عال�ة الإح�ائ�ة لل��اناتأسل�ب ال

  ت� ت�ل�ل ال��انات ال����ل�ة م� ه�ا ال��� وفقاً للأسال�� الإح�ائ�ة ال�ال�ة:

 معامل الارت�ا�. -

  ال���ة ال����ة. -

 الأه��ة ال����ة.  -

  ٢كا -

   :م���ع وع��ة ال���

٪) ٥٠() ذ��ر ب��ـ�ة ١٢٥ف�دا م�ه� ( ٢٥٠ی���د م���ع ال��� ال�الي م�  م���ع ال���:

  .٪) ت� اخ��اره� �ال���قة الع��ائ�ة٥٠) إناث ب���ة (١٢٥وم�ه� (

) فــ�د، تــ� ٢٥٠قــام ال�احــ� �اخ��ــار ع��ــة ال��ــ� �ال���قــة الع�ــ�ائ�ة وق�امهــا ( ع��ــة ال��ــ�:

٪)، ��ـا تــ� إجـ�اء ال�راســة ٨٨) فـ�دا ب��ــ�ة (٢٢٠إجـ�اء ال�راسـة الأساســ�ة علـى ع��ــة ق�امهـا (

٪)، مـــ� نفــ� م���ـــع ال��ــ� وخـــارج ١٢) فـــ�دا ب��ــ�ة (�٣٠امهــا (الاســ��لا��ة علــى ع��ـــة ق

  الع��ة الاساس�ة.
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  ) خ�ائ� ع��ة ال���1ج�ول (

  النوع       
 العدد

عدد 
 الذكور

 الاجمالي النسبة عدد الاناث النسبة

 125 50% 125 50% 250 

  ) ت�ص�� ع��ة ال���2ج�ول (

 یةالعینة الاستطلاع العینة الاساسیة العینة الكلیة
٣٠ ٢٢٠ ٢٥٠ 

  ش�و� اخ��ار الع��ة: 

  راع ال�اح� في اخ��ار الع��ة ما یلي: 

  أن ت��ن م��لة ل����ع ال��� م� ال���ر والإناث. -

  أن ت��ن الع��ة م��لة ل���ع الأع�ار. -

  :أدوات ج�ع ال��انات

  -اس���م ال�اح� في ج�ع ال��انات: 

  مقا�لات م�ع�قة. -

�لات م�ع�قة مع (خ��ة) م� ال���اء في م�ال الإعـلام ال��اضـي ح�� قام ال�اح� �إج�اء مقا

ثــ� قــام ال�احــ� �عــ�ض م���عــة مــ� ال��ــاور ال�اصــة  )١رقــ� (والعــامل�� فــي ال��ــال م�فــ� 

  ب����ات الإعلام ال��اضي في م�اجهة ال���ل ال�ق�ي و�ان� ه�ه ال��اور ��ارة ع�:

  ال الإعلام ال��اضي.ال���ل ال�ق�ي على أداء العامل�� في م� تأث�� -١

  ال���ل ال�ق�ي س�� في إنهاء خ�مة ���� م� العامل�� في الإعلام ال��اضي. -٢

  ال���ل ال�ق�ي ال��ی� في الإعلام ال��اضي سهل على ال��لقي ال�ص�ل لل���. -٣

ح�� أشار إب�ا��� م���ر أن ال���ل ال�ق�ي ق� نـ�ج ع�ـه تـأث�� ���ـ� علـى العـامل�� فـي م�ـال 

ال��اضــي ح�ـــ� أصــ��� ال����قــات وال�ـــ�امج ال��ی�ــة أســ�ع مـــ� العامــل ال��ــ�� فـــي الإعــلام 

عــ�ض ال�عل�مــات ول�ــ� یــ�� محمد ال�ــاذلي أن ح�ــى و�ن �ــان ذلــ� ول�ــ� فــإن الان�ــان هــ� مــ� 

�قــ�م ب�غ��ــة هــ�ه ال����قــات وال�عل�مــات ال�ــي یــ�� ع�ضــها، و�ال��ــ�ة لإنهــاء خ�مــة ���ــ� مــ� 

ل��اضي ���� ال���ل ال�ق�ي ال�ـ�ی� فـإن أح�ـ� ع��ال�اسـ� یـ�� العامل�� في م�ال الإعلام ا

أنه إذا ما �ان العامل�� �ال��ال علي ق�ر ���� م� ال���ر والـ�عل� ل�ـل مـا هـ� ج�یـ� فـإن هـ�ا 

س�ف ی�د� ح��اً إلى فقـ�ان ���ـ� مـ� العـامل�� و�ـائفه� وذلـ� ن���ـة لأن الآلات ال��ی�ـة مـ� 

�م �ه أك�� م� عامـل واتفـ� أح�ـ� ع�ـاره �محمد ر��ـع مـع هـ�ا ال���� أن تق�م �ع�ل واح� م�ا �ق
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الــ�أ� فــي حــ�� أن محمد ال�ــاذلي قــ� رأ� أن ال��س�ــات الإعلام�ــة ال��اضــ�ة فــي م�ــ� تع��ــ� 

���ل أك�� علي الع��� ال����، أما ع� أن ال���ل ال�ق�ي ال��ی� في م�� ق� سهل علي 

� أنـه ه�ـاك عـ�ة ن�افـ� إعلام�ـة تقـ�م ال�عل�مـة ال��لقي ال�ص�ل لل�عل�مة فإن إب�ا��� مـ���ر یـ� 

ال��اض�ة وال��� لل��لقي ول�� �ع� ت���ة اس���ام ال��ـ�ل ال�ق�ـي فـي عـ�ض الأخ�ـار فإنـه قـ� 

سهل ه�ه الع�ل�ة ���ل ���� وقـ� اتفـ� معـه أح�ـ� ع�ـ� ال�اسـ� ح�ـ� أنـه ذ�ـ� أن ال��لقـي مـ� 

�ون م�هـ�د وقـ� عارضـه� الـ�أ� محمد ال���� أن ���ل على أحـ�ث الأخ�ـار ب�قـ�ة زر واحـ�ة بـ

ر��ع ح�� أنه ی�� أن ال�ص�ل لل�عل�مة (ال��ث�قة) ��ـ� أن ��ـ�ن عـ� ���ـ� شـ�� ولـ�� 

  ت���� أو آلة.

  ".اع�اد ال�اح�“اس��ارة اس���ان  -

  اع�اد ال�اح�":“اس��ارة اس���ان خ��ات ب�اء  -

هة ب��ـــ��ات الإعــــلام م�اجعـــة الأ�ـــ� ال����ـــة وال�راســـات ال�ـــا�قة ال��ت��ـــة وال��ـــاب -١

  ال��اضي في م�اجهة ال���ل ال�ق�ي ال��ی�.

ت� ت��ی� ال��اور ال�ق��حـة لاسـ��ارة الاسـ���ان مـ� خـلال ال��ـح ال��جعـي، وقـ� بلـغ  -٢

 ع�دها س�عة م�اور وهي:

ال���ل�ــات  -ال���ل�ــات ال��ــ��ة  -ثقافــة الإعــلام ال��اضــي  -ثقافــة ال��ــ�ل ال�ق�ــي (

 مع�قات ال���ل ال�ق�ي) -تق��� العامل��  -ي تق��� ال��لق -ال�ق��ة 

  ل��اور اس��ارة الاس���ان ال�ق��ح: الإج�ائي ت��ی� ال�فه�م ال���� 

ــ�اً  اســ��ارة الاســ���ان،قــام ال�احــ� ب�ضــع تع��فــات إج�ائ�ــة لل��ــاور ال�ق��حــة  ت�ه�

لإعــلام ) مــ� الأســات�ة ال�����ــ�� فــي ا٥لع�ضــها علــى ال�ــادة ال��ــ�اء والــ�ی� بلــغ عــ�ده� (

   )١م�ف� (ال��اضي. 

  ع�ض ال��اور ال�ق��حة على ال�ادة ال���اء:

قــام ال�احــ� �إعــ�اد اســـ��ارة اســ��لاع رأ� ت�ــ� ســـ�عة م�ــاور ومفهــ�مه� الإج�ائـــي 

  )٢م�ف� رق� (وذل� لع�ضها على ال���اء. 
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ــ�اء فــي مــ�� م�اســ�ة ال��ــاور ال�ق��حــة لاســ��ارة الاســ���ان3جــ�ول (  ) رأ� ال�ــادة ال��

  )١٠(ن=

 التكرار المحاور م
النسبة المئویة 

 للموافق
 %١٠٠ ١٠ ثقافة التحول الرقمي ١
 %٣٠ ٣ المتطلبات البشریة ٢
 %١٠٠ ١٠ ثقافة الاعلام الریاضي ٣
 %١٠٠ ١٠ تقییم المتلقي ٤
 %٤٠ ٤ المتطلبات التقنیة ٥
 %٨٠ ٨ تقییم العاملین ٦
 %١٠٠ ١٠ معوقات التحول الرقمي ٧

%، ٨٠) أن ن��ة م�افقة ال���اء على م�اور اس��ارة الاس���ان (3ج�ول (ی��ح م� 

  ) م�اور، وق� ارت�ى ال�اح� ����ع ال��اور. ٢%) لل��اور، وت� ح�ف (١٠٠

اسـ��ارة الاسـ���ان فـي ضـ�ء الفهـ� وال��ل�ـل ال��ـ��  اق��اح ��ـارات ل�ـل م�ـ�ر مـ� م�ـاور

  ال�اص ل�ل م��ر:

��اس في ضـ�ء الفهـ� وال��ل�ـل ال��ـ�� ال�ـاص ل�ـل قام ال�اح� ���اغة ��ارات ال�

م��ر، وق� اس�عان ال�اح� ب�ع� الاس��ارات لل���ث ال�ا�قة ح�� تـ� ال��ـ�ل علـى �عـ� 

ال��ــارات م�هــا وتــ� تعــ�یل صــ�اغ�ها ��ــا ی��اســ� مــع ت�ــ��ات الإعــلام ال��اضــي فــي م�اجهــة 

ال��ــ�ات ال�ــا�قة، ح�ــ� تــ�  ال��ــ�ل ال�ق�ــي ال�ــ�ی�، وتــ� إعــ�اد اســ��ارة الاســ���ان فــي ضــ�ء

إع�اد وص�اغة ال��ارات ت�� �ل م��ر �لاً ح�� ���ع�ه، وت��ن� ال�ـ�رة الأول�ـة لل���ـاس 

  ) ��ارة.٤٦م� (

  وق� راعى ال�اح� في ص�اغة ال��ارات ما یلي:

  ألا ت�حي ال��ارة ب��ع الاس��ابــة. -ت واض�ة ومفه�مة.        أن ت��ن ال��ارا -

رة ا��اب�ة ت��� م�ضع ت���ات الإعلام ال��اضي في م�اجهة ال���ل ال�ق�ي أن ت��ن ال��ا -

  ال��ی�.

  ألا ت���ل ال��ارة على أك�� م� مع�ى. -
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ــ� مــ� ال�ــ�ق ال���قــي  ــ�اء لل��ق ــل م�ــ�ر علــى ال�ــادة ال�� ــارات ال�اصــة ل� عــ�ض ال��

  ل�لائ�ة ال��ارات ال�ق��حة ل�ل م��ر:

الأول�ة على نف� ع��ة ال���اء ال�ي س��  قام ال�اح� �ع�ض ال���اس في ص�رته

  ذ��ها، وذل� به�ف ال�ع�ف على:

  ح�ف أو تع�یل أو إضافة ��ارات أخــ��.             - ال��ارات ال�ق��حــة.   م�� سلامة ص�اغة  -

  م�� م�اس�ة ال��ارات ��ل م��ر "ان��اء ال��ارة لل���ر". -  

  قا ل�أ� ال�ادة ال���اء في اس��ارة الاس���ان) ال��ارات ال����ع�ة وأرقامها وف4ج�ول (

 العبارات المستبعدة
 م المحور

 الرقـم العبارة

 ٢ یعتبر التحول الرقمي نجاح في منظومة الاعلام
 ١ ثقافة التحول الرقمي

 ١٠ یعتبر الاعلام الریاضي ھادف باستخدام التحول الرقمي

 ٢ ثقافة الإعلام الریاضي ٥ م العامھل یوجد علاقھ بین الإعلام الریاضي والإعلا

 ٥ ما ھو فریقك المفضل
 ٣ تقییم المتلقي

 ٨ ما نوع ریاضتك المفضلة

 ٤ تقییم العاملین ٦ ھل التقنیات الحدیثة مفیدة للعاملین في الاعلام الریاضي

 ٢ ھل ھناك ما یعیق عمل التحول الرقمي في المؤسسات الإعلامیة
 ٥ معوقات التحول الرقمي

 ٧ ھل ھناك ما منع استخدام تقنیات حدیثة في الدوري المصري

 ) عبارات٨المجموع (

) أن ع�د ال��ارات ال����ع�ة م� ال���ر الأول (ـ�قافة ال���ل 4ی��ح م� ال��ول (

) ��ـارة وال��ـ�ر ١) ��اراه وال���ر ال�اني (ثقافة الاعـلام ال��اضـي) �انـ� (٢ال�ق�ي) �ان� (

ــــ) �انـــ� (٢ل��لقـــي) �انـــ� (ال�الـــ� (ــــ�ق��� ا ـــ�� العامل��ـ ) ��ـــارة ١) ��ـــارة وال��ـــ�ر ال�ا�ـــع (تق�

) ��ـــارة و�ال�ـــالي ��ـــ�ن إج�ـــالي عـــ�د ٢وال��ـــ�ر ال�ـــام� (ـــــ�ع�قات ال��ـــ�ل ال�ق�ـــي) �انـــ� (

  ) ��ارات.٨ال��ارات ال����ع�ة م� ال���اس ��ل بلغ ع�د (

لاس��ا�ة على ال��ارات، ث� ت�ز�ع إع�اد ش�و� وتعل��ات ت���� الاس��ارة، وت��ی� ف�ات ا

  ال��ارات ع��ائ�اً داخل الاس��ارة، مع اس��عاد الع�او�� ال�الة على ال��اور:

) ��ارة ح�� ٣٨قام ال�اح� ب�ضع الاس��ارة في ص�رته ال�هائ�ة وال�ي ت��ن� م� (

  )٣. م�ف� (قام ال�اح� اس��عاد الع�او�� ال�الة على ال��اور
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رت�ــا� بــ�� درجــة ��ـارات ال��ــ�ر الاول وال�رجــة ال�ل�ــة لل��ــ�ر الأول معامــل الا  )5جـ�ول (

  ٣٠ن= ثقافة ال���ل ال�ق�ي

 العبــــــــــــــــــــــــــــارة م
معامل 
 الارتباط

 *٠.٨٧٩ ھل لدیك ادراك بماھیة أنواع التحول الرقمي ١
 *٠.٧١٥ یاضیة المختلفةھل تري ظھور واضح لاستخدام التحول الرقمي في وسائل الاعلام الر ٢
 *٠.٦١٦ ھل تعتقد أن التطور التكنولوجي ساعد في عملیة اخراج محتوي اعلامي أسرع من قبل ٣

٤ 
ھل تعتقد أن التحول الرقمي الحدیث قد یساھم في رفع القیمة التسویقیة للبرامج والدوریات التي 

 تنقل عن طریق الاعلام الریاضي
٠.٧٨٩* 

٥ 
السریع في تكنولوجیا الاعلام الریاض قد تقضي علي بعض الوظائف في  ھل تعتقد أن التطور

 المستقبل
٠.٨٥١* 

 *٠.٦٤٠ ھل دخول التحول الرقمي في الاعلام الریاضي من أسباب زیادة البرامج الریاضیة ٦
 *٠.٥٤٢ ھل التحول الرقمي من أھم أسباب ارتفاع نسب المشاھدة للاعلام الریاضي ٧
 *٠.٨٧٤ یثة ھدف لكل العاملین في مجال الاعلام الریاضي والمتلقيھل الرقمنة الحد ٨

  ٠.٣٦١= ���٠,٠٥ة ر ال��ول�ة ع�� م���� مع���ة 

) ال�ـــــــاب� أن معـــــــاملات الارت�ــــــا� بـــــــ�� �ـــــــل ��ـــــــارة مـــــــ� 5ی�ضــــــح جـــــــ�ول رقـــــــ� (

ـــــارات ال��ـــــ�ر الاول ( ) وال��ـــــ�ر ال�ـــــي ت���ـــــي ال�ـــــه، و��قارنـــــة ثقافـــــة ال��ـــــ�ل ال�ق�ـــــي��

�ـــــــ��ة ����ـــــــة ر ال��ول�ـــــــة ی��ـــــــح وجـــــــ�د ارت�ـــــــا� دال اح�ـــــــائ�اً م�ـــــــا ی��ـــــــ� ����ـــــــة ر ال��

  ).ثقافة ال���ل ال�ق�يعلى ص�ق الات�اق ال�اخلي ل��ارات ال���ر الاول (

معامل الارت�ا� ب�� درجة ��ـارات ال��ـ�ر ال�ـاني وال�رجـة ال�ل�ـة لل��ـ�ر ال�ـاني  )6ج�ول (

  ٣٠ن= ثقافة الاعلام ال��اضي

 ـــــــــــــــــارةالعبـــــــــــ م
معامل 
 الارتباط

 *٠.٧٥٤ ھل أنت راضي عن دخول التكنولوجیا الحدیثة في الاعلام الریاضي ١

٢ 
كیف یصبح لكلیات وأقسام الاعلام والمعاھد المتخصصة دور في الاستفادة بالتحول 

 الرقمي
٠.٥١٨* 

٣ 
بالتطور التقني من ھل تعتقد أن المسؤولین عن الاعلام الریاضي علي درایة كافیة 

 الأجھزة والمعدات التي تعكس الصورة للمشاھد
٠.٦١٦* 

٤ 
ھل یستطیع المشاھد التحكم في أنواع البرامج التي یرید مشاھدتھا باستخدام التكنولوجیا 

 الحدیثة في التحول الرقمي
٠.٧٦١* 

٥ 
ضیة ھل یتم تغطیة كل الألعاب والمنافسات المقامة في یوم واحد وعرض برامج ریا

 خاصة بكل لعبة
٠.٦٥٧* 

 *٠.٦٣٨ ھل أنت راضي عن الطریقة التي یتناول بھا الإعلام الریاضي الاحداث حالیا ٦
 *٠.٧١١ ھل یعتبر الاعلام الریاضي نوع من الاعلام الذي ترغب دائما في متابعتھ ٧

  ٠.٣٦١= ���٠,٠٥ة ر ال��ول�ة ع�� م���� مع���ة  
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ت الارت�ـــا� بــ�� �ـــل ��ــارة مـــ� ��ــارات ال��ـــ�ر ی�ضــح ال�ــ�ول ال�ـــاب� أن معــاملا

) وال��ـ�ر ال�ـي ت���ـي ال�ـه، و��قارنـة ����ـة ر ال���ـ��ة ����ـة ثقافة الاعلام ال��اضيال�ـاني (

ر ال��ول�ة ی��ح وج�د ارت�ا� دال اح�ائ�اً م�ـا ی��ـ� علـى صـ�ق الات�ـاق الـ�اخلي ل��ـارات 

  ).ثقافة الإعلام ال��اضيال���ر ال�اني (

معامـل الارت�ـا� بــ�� درجـة ��ـارات ال��ـ�ر ال�الــ� وال�رجـة ال�ل�ـة ل��ـ�ر تق�ــ��  )7جـ�ول (

  ٣٠ن= ال��لقي

 العبــــــــــــــــــــــــــــارة م
معامل 
 الارتباط

 *٠.٧٤١ معدل الوقت الذي تقضیھ في مشاھدة البرامج الریاضیة یومیا (تقریبا) ١
 *٠.٦٨٩ الإذاعات الریاضیة یومیا (تقریبا)معدل الوقت الذي تقضیھ في الاستماع إلى  ٢
 *٠.٧٧٧ معدل الوقت الذي تقضیھ علي الانترنت یومیا (تقریبا) ٣
 *٠.٥٩٩ معدل الوقت الذي تقضیھ علي مواقع التواصل الاجتماعي كتویتر وفیسبوك یومیا (تقریبا) ٤
 *٠.٨١٢ معدل الوقت الذي تقضیھ في ممارسة الأنشطة الریاضیة یومیا (تقریبا) ٥
 *٠.٥١٨ ھل تتابع البرامج الریاضیة عن القنوات الریاضیة التي تعمل باشتراك مالي سنویا ٦
 *٠.٨٤٤ ھل ھناك برامج ریاضیة معینة تداوم علي مشاھدتھا عن طریق تطبیقات الموبایل ٧
 *٠.٨٩٦ ھل التحول الرقمي الحدیث سبب رئیسي في جعل المشاھد یستمتع أكثر بالبرامج الریاضیة ٨

  ٠.٣٦١= ���٠,٠٥ة ر ال��ول�ة ع�� م���� مع���ة 

ی�ضــح ال�ــ�ول ال�ـــاب� أن معــاملات الارت�ـــا� بــ�� �ـــل ��ــارة مـــ� ��ــارات ال��ـــ�ر 

) وال��ـــ�ر ال�ــــي ت���ــــي ال�ـــه، و��قارنــــة ����ـــة ر ال���ــــ��ة ����ــــة ر تق�ــــ�� ال��لقــــيال�الـــ� (

صــ�ق الات�ــاق الــ�اخلي ل��ــارات ال��ول�ــة ی��ــح وجــ�د ارت�ــا� دال اح�ــائ�اً م�ــا ی��ــ� علــى 

  تق��� ال��لقي).ال���ر ال�ال� (

معامـل الارت�ـا� بـ�� درجـة ��ــارات ال��ـ�ر ال�ا�ـع وال�رجـة ال�ل�ـة لل��ـ�ر تق�ــ��  )8جـ�ول (

  ٣٠ن= تق��� العامل�� العامل��

 معامل الارتباط العبــــــــــــــــــــــــــــارة م
م الاتجاه نحو التحول الرقمي في العلام الریاضي المصري ما العوامل التي أدت إلى استخدا ١

 الحدیث
٠.٧٩٦* 

 *٠.٦٣٩ ما أسباب قلة اھتمام وسائل الاعلام الریاضي المصري بتكنولوجیا التحول الرقمي ٢
ما أھم متطلبات تطور وسائل الاعلام الریاضي المصري لما وصلت لھ تكنولوجیا التحول  ٣

 الرقمي
٠.٨٤٦* 

 *٠.٧٧٨ مشكلات وتحدیات الاستعانة بأدوات التحول الرقمي في وسائل الاعلام الریاضيما أھم  ٤
 *٠.٦١٩ ما أسباب التحول لوسائل الاعلام الذكیة عن طریق التحول الرقمي ٥
 *٠.٧٨٤ كیف نحمي تجربة استخدام التحول الرقمي قیمیا ٦
 *٠.٧١٥ الریاضي في المستقبل في رأیكما درجة تأثیر التحول الرقمي علي قدرات وسائل الاعلام  ٧

  ٠,٣٦١= ���٠,٠٥ة ر ال��ول�ة ع�� م���� مع���ة 
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ی�ضــح ال�ــ�ول ال�ـــاب� أن معــاملات الارت�ـــا� بــ�� �ـــل ��ــارة مـــ� ��ــارات ال��ـــ�ر 

ال�ا�ع (تق��� العامل��) وال���ر ال�ي ت���ي ال�ه، و��قارنة ����ة ر ال�����ة ����ة ر ال��ول�ـة 

ا� دال اح�ــائ�اً م�ــا ی��ــ� علــى صــ�ق الات�ــاق الــ�اخلي ل��ــارات ال��ــ�ر ی��ــح وجــ�د ارت�ــ

  ال�ا�ع (تق��� العامل��)

ــة لل��ــ�ر  )9جــ�ول ( ــ�� درجــة ��ــارات ال��ــ�ر ال�ــام� وال�رجــة ال�ل� معامــل الارت�ــا� ب

  ٣٠ن= مع�قات ال���ل ال�ق�ي

 العبــــــــــــــــــــــــــــارة م
معامل 
 الارتباط

 *٠.٨٦٢ ن الاعلام الریاضي في مصر مواكب للتحول الرقمي الحدیث في الفترة الحالیةھل تعتقد أ ١
 *٠.٧١٣ ھل التكنولوجیا المستخدمة في الاعلام الریاضي مناسبة لتطلعاتك ٢
 *٠.٥٧٩ ھل دخول التحول الرقمي في الاعلام الریاضي من أسباب زیادة البرامج الریاضیة ٣
م في أنواع البرامج التي یرید مشاھدتھا باستخدام التكنولوجیا الحدیثة ھل یستطیع المشاھد التحك ٤

 في التحول الرقمي
٠.٧١٥* 

 *٠.٦٣٢ ھل تتابع البرامج الریاضیة عن طریق الموبایل ٥
ھل ھناك عدد كاف من الأدوات الحدیثة المستخدمة في البرامج التلیفزیونیة الریاضیة أنت  ٦

 راضي عنھا
٠.٧٥٤* 

 *٠.٦١٠ الفاعلیات والأحداث الریاضیة أصبح تقنیا أفضل بعد دخول التحول الرقمي المجالھل نقل  ٧
 *٠.٨٤٥ ھل یعتبر التحول الرقمي الحدیث ھم من أنجح الاعلام علي مر العصور ٨

  ٠,٣٦١= ���٠,٠٥ة ر ال��ول�ة ع�� م���� مع���ة 

�ــارات ال��ـــ�ر ی�ضــح ال�ــ�ول ال�ـــاب� أن معــاملات الارت�ـــا� بــ�� �ـــل ��ــارة مـــ� �

ــات ال��ــ�ل ال�ق�ــيال�ــام� ( ) وال��ــ�ر ال�ــي ت���ــي ال�ــه، و��قارنــة ����ــة ر ال���ــ��ة مع�ق

����ــة ر ال��ول�ــة ی��ــح وجــ�د ارت�ــا� دال اح�ــائ�اً م�ــا ی��ــ� علــى صــ�ق الات�ــاق الــ�اخلي 

  )مع�قات ال���ل ال�ق�يل��ارات ال���ر ال�ام� (

 ٣٠ن= وال�رجة ال�ل�ة لل���اس) معامل الارت�ا� ب�� ال��اور 10ج�ول (

 الارتباط المحـــــــــــــــاور م

 *٠.٧٨٩ ثقافة التحول الرقمي ١
 *٠.٧٤١ ثقافة الاعلام الریاضي ٢
 *٠.٦٨٤ تقییم المتلقي ٣
 *٠.٧١١ تقییم العاملین ٤
 *٠.٦٣٩ معوقات التحول الرقمي ٥

 ٠,٣٦١= ���٠,٠٥ة ر ال��ول�ة ع�� م���� مع���ة 
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ل�ـــــ�ول ال�ـــــاب� أن معـــــاملات الارت�ـــــا� بـــــ�� �ـــــل م�ـــــ�ر وال�رجـــــة ال�ل�ـــــة ی�ضـــــح ا

للاســ��ارة، و��قارنــة ����ــة ر ال���ــ��ة ����ــة ر ال��ول�ــة ی��ــح وجــ�د ارت�ــا� دال اح�ــائ�اً 

  م�ا ی��� على ص�ق الات�اق ال�اخلي ل��اور ال���اس.

  ث�ات ال���اس:

مــ�  فــ�د) ٣٠ة الاســ��لا��ة) وق�امهـا (قـام ال�احــ� ب����ـ� ال���ــاس علـى ع��ــة ال�ق�ـ�� (الع��ــ

  خارج ع��ة ال��� الأساس�ة، وت� ح�اب معامل الفاك�رن�اخ ����قة ال���ئة ل��اب ال��ات:

  ٣٠ن= ) معامل الفاك�ن�اخ ل��اور ال���اس11ج�ول (

 معامل الفاك�ن�اخ ال��ـــــــــــــــاور م

 *٠.٦٥٩ ثقافة ال���ل ال�ق�ي ١

 *٠.٧٨٥ �اضيثقافة الاعلام ال�  ٢

 *٠.٦١٢ تق��� ال��لقي ٣

 *٠.٦٣٨ تق��� العامل�� ٤

 *٠.٦٥٦ مع�قات ال���ل ال�ق�ي ٥

) ٠.٧٨٥، ٠.٦١٢ی�ضح ال��ول ال�اب� أن معامل الفاك�ن�اخ ق� ت�اوح ما ب�� (

  وهي معاملات دال اح�ائ�اً م�ا ی��� على ث�ات م�اور الاس��ارة.

 ٣٠ن= ث�ات ال���اس) ��� الفا ��ون�اخ ل��اب 12ج�ول (

 القیمة البیان
 *٠.٨٧٥ معامل الارتباط بین الجزئین

 *٠.٩٢٣ معامل جتمان

 *٠.٨٠٠ معامل الفا للجزء الاول

 ٠.٨٤٥ معامل الفا للجزء الثاني

) ٠.٨٠٠) ومعامـــــل الفـــــا لل�ـــــ�ئ�� الأول (٠.٨٧٥معامـــــل الارت�ـــــا� بـــــ�� ال�ـــــ�ئ�� (

  ��� م�ض�ة لق��ل ث�ات ال���اس.) وهي ٠.٨٤٥ومعامل الفا لل��ء ال�اني (
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  ع�ض وتف��� وم�اق�ة ال��ائج:

  :ع�ض ال��ائج

  ع�ض ال��ائج ال�اصة �اس��ارة الاس���ان:

الأه��ة ال����ة وال���ارات وال���ة ال����ة لإجا�ات ع��ة ال��� على ال���ر  )13ج�ول (

  ٢٢٠ن=      الاول ثقافة ال���ل ال�ق�ي

 العبــــــــــــــارة م
ً غال ً  با ً  نادراً  أحیانا الوزن  أبدا

 التقدیرى
الاھمیة 
 النسبیة

 ٢كا
 % ك % ك % ك % ك

ھل لدیك ادراك بماھی�ة أن�واع التح�ول  ١
 الرقمي

١٩٢.٣٣ ٩٣.٧٥ ٤٥٠.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ١.٦٧ ٢.٠٠ ١٩.١٧ ٢٣.٠٠ ٧٨.٣٣ ٩٤.٠٠ 

ھ���ل ت���ري ظھ���ور واض���ح لاس���تخدام  ٢
التح���ول الرقم���ي ف���ي وس���ائل الاع���لام 

 یة المختلفةالریاض
١٣٢.٧٣ ٩٠.٢١ ٤٣٣.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ٤.١٧ ٥.٠٠ ٢٨.٣٣ ٣٤.٠٠ ٦٦.٦٧ ٨٠.٠٠ 

ھ����ل تعتق����د أن التط����ور التكنول����وجي  ٣
س����اعد ف����ي عملی����ة اخ����راج محت����وي 

 اعلامي أسرع من قبل
١٦١.٩٣ ٩١.٢٥ ٤٣٨.٠٠ ١.٦٧ ٢.٠٠ ٥.٨٣ ٧.٠٠ ١٨.٣٣ ٢٢.٠٠ ٧٤.١٧ ٨٩.٠٠ 

ھ�ل تعتق��د أن التح��ول الرقم��ي الح��دیث  ٤
یس��اھم ف��ي رف��ع القیم��ة التس��ویقیة  ق��د

للب���رامج وال���دوریات الت���ي تنق���ل ع���ن 
 طریق الاعلام الریاضي

٤٦.٧٣ ٧٩.٣٨ ٣٨١.٠٠ ٨.٣٣ ١٠.٠٠ ١١.٦٧ ١٤.٠٠ ٣٤.١٧ ٤١.٠٠ ٤٥.٨٣ ٥٥.٠٠ 

ھ����ل تعتق����د أن التط����ور الس����ریع ف����ي  ٥
تكنولوجیا الاعلام الری�اض ق�د تقض�ي 

 علي بعض الوظائف في المستقبل
٢١٤.٨٧ ٩٣.٩٦ ٤٥١.٠٠ ١.٦٧ ٢.٠٠ ٣.٣٣ ٤.٠٠ ١٢.٥٠ ١٥.٠٠ ٨٢.٥٠ ٩٩.٠٠ 

ھل دخول التحول الرقمي في الاع�لام  ٦
الریاض��ي م��ن أس��باب زی��ادة الب��رامج 

 الریاضیة
١٢٥.٤٧ ٨٩.١٧ ٤٢٨.٠٠ ٢.٥٠ ٣.٠٠ ٤.١٧ ٥.٠٠ ٢٧.٥٠ ٣٣.٠٠ ٦٥.٨٣ ٧٩.٠٠ 

ھ��ل التح��ول الرقم��ي م��ن أھ��م أس��باب  ٧
ارتف������اع نس������ب المش������اھدة للاع������لام 

 ضيالریا
١٤٩.٦٧ ٨٩.٧٩ ٤٣١.٠٠ ٣.٣٣ ٤.٠٠ ٦.٦٧ ٨.٠٠ ١٧.٥٠ ٢١.٠٠ ٧٢.٥٠ ٨٧.٠٠ 

ھ�����ل الرقمن�����ة الحدیث�����ة ھ�����دف لك�����ل  ٨
الع�املین ف��ي مج�ال الاع��لام الریاض��ي 

 والمتلقي
٨٦.٦٧ ٨٥.٠٠ ٤٠٨.٠٠ ٣.٣٣ ٤.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ٤٠.٠٠ ٤٨.٠٠ ٥١.٦٧ ٦٢.٠٠ 

ت ع��ـة ال��ـ� علـى ��ـارات ) وجـ�د فـ�وق دالـة اح�ـائ�اً بـ�� اسـ��ا�ا14ی��ح مـ� جـ�ول (

 ٢) فــى ج��ــع ال��ــارات ح�ــ� �انــ� ���ــة �ــاثقافــة ال��ــ�ل ال�ق�ــي) لاســ���ان (الأولال��ــ�ر (

، ��ا ات�ـح أن ال��ـ� ال����ـة ٠.٠٥ال�����ة أعلى م� ����ها ال��ول�ة ع�� م���� مع���ة 

،   % ٧٩.٣٨لاســـــ��ا�ات أفـــــ�اد ع��ـــــة ال��ـــــ� علـــــى ��ـــــارات ال��ـــــ�ر قـــــ� ت�اوحـــــ� بـــــ�� (  

٩٣.٧٥.(%  
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على ال���ر  الأه��ة ال����ة وال���ارات وال���ة ال����ة لإجا�ات ع��ة ال��� )14ج�ول (

  ٢٢٠ن=  ال�انى ثقافة الاعلام ال��اضي

 العبــــــــــــــارة م
 ً ً  غالبا الوزن  أبداً  نادراً  أحیانا

 التقدیرى
الاھمیة 
 النسبیة

 ٢كا
 % ك % ك % ك % ك

١ 
راض������ي ع������ن دخ������ول ھ������ل أن������ت 

التكنولوجی�����ا الحدیث�����ة ف�����ي الاع�����لام 
 الریاضي

١٥٢.٢٠ ٩٠.٦٣ ٤٣٥.٠٠ ١.٦٧ ٢.٠٠ ٦.٦٧ ٨.٠٠ ١٩.١٧ ٢٣.٠٠ ٧٢.٥٠ ٨٧.٠٠ 

٢ 
كی��ف یص��بح لكلی��ات وأقس��ام الاع��لام 
والمعاھ�������د المتخصص�������ة دور ف�������ي 

 الاستفادة بالنحول الرقمي
٥٢.٢٠ ٨٠.٦٣ ٣٨٧.٠٠ ٤.١٧ ٥.٠٠ ١٤.١٧ ١٧.٠٠ ٣٦.٦٧ ٤٤.٠٠ ٤٥.٠٠ ٥٤.٠٠ 

٣ 

ھل تعتق�د أن المس�ؤولین ع�ن الاع�لام 
الریاض��ي عل��ي درای��ة كافی��ة ب��التطور 
التقن��ي م��ن الأجھ��زة والمع��دات الت��ي 

 تعكس الصورة للمشاھد

١٤١.١٣ ٨٩.٥٨ ٤٣٠.٠٠ ١.٧٠ ٢.٠٠ ٩.٢٠ ١١.٠٠ ١٨.٣٠ ٢٢.٠٠ ٧٠.٨٠ ٨٥.٠٠ 

٤ 

ھل یستطیع المشاھد التحكم في أن�واع 
ا باس�تخدام البرامج التي یرید مشاھدتھ

التكنولوجی�����ا الحدیث�����ة ف�����ي التح�����ول 
 الرقمي

١٠٨.٨٧ ٨٧.٢٩ ٤١٩.٠٠ ٢.٥٠ ٣.٠٠ ١٠.٠٠ ١٢.٠٠ ٢٣.٣٠ ٢٨.٠٠ ٦٤.٢٠ ٧٧.٠٠ 

٥ 

ھ������ل ی�������تم تغطی�������ة ك�������ل الألع�������اب 
والمنافس���ات المقام���ة ف���ي ی���وم واح���د 
وع�رض ب�رامج ریاض�یة خ�اص بك�ل 

 لعبة

٧٩.٢٧ ٨٤.٥٨ ٤٠٦.٠٠ ٢.٥٠ ٣.٠٠ ٨.٣٠ ١٠.٠٠ ٣٧.٥٠ ٤٥.٠٠ ٥١.٧٠ ٦٢.٠٠ 

٦ 
ھ��ل أن��ت راض��ي ع��ن الطریق��ة الت��ي 
یتناول بھا الاعلام الریاضي الاحداث 

 حالیا
١٠٩.٢٠ ٨٧.٠٨ ٤١٨.٠٠ ٤.٢٠ ٥.٠٠ ٧.٥٠ ٩.٠٠ ٢٤.٢٠ ٢٩.٠٠ ٦٤.٢٠ ٧٧.٠٠ 

٧ 
ھل یعتبر الاعلام الریاض�ي ن�وع م�ن 
 الاعلام الذي ترغب دائما في متابعتھ

١١٠.٥٣ ٨٨.٣٣ ٤٢٤.٠٠ ٠.٨٠ ١.٠٠ ٤.٢٠ ٥.٠٠ ٣٥.٨٠ ٤٣.٠٠ ٥٩.٢٠ ٧١.٠٠ 

) وج�د ف�وق دالة اح�ائ�اً بـ�� اسـ��ا�ات ع��ـة ال��ـ� علـى 15ی��ح م� ج�ول (

) فـى ج��ـع ال��ـارات ح�ـ� �انـ� ثقافـة الاعـلام ال��اضـي) لاسـ���ان (ال�ـاني��ارات ال��ـ�ر (

، ��ـــا ات�ـــح أن ٠.٠٥ال���ـــ��ة أعلــى مـــ� ����هـــا ال��ول�ــة ع�ـــ� م�ـــ��� مع���ــة  ���٢ــة �ـــا

% ٨٠.٦٣ل��� ال����ة لاس��ا�ات أف�اد ع��ة ال��� على ��ارات ال���ر ق� ت�اوح� بـ�� (ا

 ،٩٠.٦٣(%  

الأه��ة ال����ة وال���ارات وال���ة ال����ة لإجا�ات ع��ة ال��� على ال���ر  )15ج�ول (

  ٢٢٠ن= ال�ال� تق��� ال��لقي

 العبــــــــــــــارة م
 ً ً  غالبا ً  نادراً  أحیانا  أبدا

ن الوز
 التقدیرى

الاھمیة 
 النسبیة

 ٢كا

  % ك % ك % ك % ك

١ 
مع��دل الوق��ت ال��ذي تقض��یھ ف��ي 
مشاھدة البرامج الریاض�یة یومی�ا 

 (تقریبا)
١٧١.٥٣ ٩١.٨٨ ٤٤١.٠٠ ٠.٨٠ ١.٠٠ ٦.٧٠ ٨.٠٠ ١٦.٧٠ ٢٠.٠٠ ٧٥.٨٠ ٩١.٠٠ 

٢ 
مع��دل الوق��ت ال��ذي تقض��یھ ف��ي 
الاس��������تماع إل���������ى الإذاع���������ات 

 )الریاضیة یومیا (تقریبا
٨٤.٨٧ ٨٤.٥٨ ٤٠٦.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ١٠.٨٠ ١٣.٠٠ ٢٥.٠٠ ٣٠.٠٠ ٥٩.٢٠ ٧١.٠٠ 

٣ 
مع��دل الوق��ت ال��ذي تقض��یھ عل��ي 

 الانترنت یومیا (تقریبا)
٩٧.٢٧ ٨٦.٦٧ ٤١٦.٠٠ ٢.٥٠ ٣.٠٠ ٨.٣٠ ١٠.٠٠ ٢٩.٢٠ ٣٥.٠٠ ٦٠.٠٠ ٧٢.٠٠ 

٤ 
مع��دل الوق��ت ال��ذي تقض��یھ عل��ي 
مواق�����ع التواص�����ل الاجتم�����اعي 

 ا (تقریبا)كتویتر وفیسبوك یومی
٦٤.٤٧ ٤٧.٥٠ ٢٢٨.٠٠ ٥٦.٧٠ ٦٨.٠٠ ١٢.٥٠ ١٥.٠٠ ١٥.٠٠ ١٨.٠٠ ١٥.٨٠ ١٩.٠٠ 
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 العبــــــــــــــارة م
 ً ً  غالبا ً  نادراً  أحیانا  أبدا

ن الوز
 التقدیرى

الاھمیة 
 النسبیة

 ٢كا

  % ك % ك % ك % ك

٥ 
مع��دل الوق��ت ال��ذي تقض��یھ ف��ي 
ممارس�����ة الأنش�����طة الریاض�����یة 

 یومیا (تقریبا)
١٥٣.٠٠ ٨٩.٣٨ ٤٢٩.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ٥.٨٠ ٧.٠٠ ١٥.٨٠ ١٩.٠٠ ٧٣.٣٠ ٨٨.٠٠ 

٦ 
ھل تتابع الب�رامج الریاض�یة ع�ن 

ة الت���ي تعم���ل القن���وات الریاض���ی
 باشتراك مالي سنویا

١١٥.٢٠ ٨٧.٥٠ ٤٢٠.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ٢٥.٠٠ ٣٠.٠٠ ٦٥.٠٠ ٧٨.٠٠ 

٧ 
ھل ھن�اك ب�رامج ریاض�یة معین�ة 
تداوم علي مشاھدتھا عن طری�ق 

 تطبیقات الموبایل
١١٨.٨٧ ٨٨.٥٤ ٤٢٥.٠٠ ٢.٥٠ ٣.٠٠ ٥.٨٣ ٧.٠٠ ٢٦.٦٧ ٣٢.٠٠ ٦٥.٠٠ ٧٨.٠٠ 

٨ 
دیث ھ����ل التح����ول الرقم����ي الح����

س�بب رئیس��ي ف��ي جع��ل المش��اھد 
 یستمتع أكثر بالبرامج الریاضیة

١٦٨.٢٠ ٩٢.٧١ ٤٤٥.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ٢٥.٠٠ ٣٠.٠٠ ٧٣.٣٣ ٨٨.٠٠ 

) وج�د ف�وق دالة اح�ائ�اً بـ�� اسـ��ا�ات ع��ـة ال��ـ� علـى 16ی��ح م� ج�ول (

 ٢ات ح�ـ� �انـ� ���ـة �ـا) فـى ج��ـع ال��ـار تق�ـ�� ال��لقـي��ارات ال���ر (ال�ال�) لاس���ان (

، ��ا ات�ـح أن ال��ـ� ال����ـة ٠.٠٥ال�����ة أعلى م� ����ها ال��ول�ة ع�� م���� مع���ة 

%، ٤٧.٥٠لاســـــــ��ا�ات أفـــــــ�اد ع��ـــــــة ال��ـــــــ� علـــــــى ��ـــــــارات ال��ـــــــ�ر قـــــــ� ت�اوحـــــــ� بـــــــ�� (

٩٢.٧١. (%  

ال���ر  على الأه��ة ال����ة وال���ارات وال���ة ال����ة لإجا�ات ع��ة ال��� )16ج�ول (

  ٢٢٠ال�ا�ع تق��� العامل�� ن=

 العبــــــــــــــارة م
 ً ً  غالبا الوزن  أبداً  نادراً  أحیانا

 التقدیرى
الاھمیة 
 النسبیة

 ٢كا
 % ك % ك % ك % ك

م���ا العوام���ل الت���ي أدت إل���ى  ١
استخدام الاتجاه نح�و التح�ول 
الرقم��ي ف��ي الع��لام الریاض��ي 

 المصري الحدیث

١٩٢.٨٧ ٩٣.١٣ ٤٤٧.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ١٥.٠٠ ١٨.٠٠ ٧٩.١٧ ٩٥.٠٠ 

م��ا أس��باب قل��ة اھتم��ام وس��ائل  ٢
الاع��لام الریاض��ي المص��ري 

 بتكنولوجیا التحول الرقمي
١٢١.٥٣ ٨٨.٥٤ ٤٢٥.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ١٠.٨٣ ١٣.٠٠ ٢١.٦٧ ٢٦.٠٠ ٦٦.٦٧ ٨٠.٠٠ 

م�����ا أھ�����م متطلب�����ات تط�����ور  ٣
وس����ائل الاع����لام الریاض����ي 
المص����ري لم����ا وص����لت ل����ھ 

 ولوجیا التحول الرقميتكن

١٤٠.٩٣ ٨٨.٧٥ ٤٢٦.٠٠ ٥.٨٣ ٧.٠٠ ٤.١٧ ٥.٠٠ ١٩.١٧ ٢٣.٠٠ ٧٠.٨٣ ٨٥.٠٠ 

م���ا أھ���م مش���كلات وتح���دیات  ٤
الاس����تعانة ب����أدوات التح����ول 
الرقم��ي ف��ي وس��ائل الاع���لام 

 الریاضي

١٤٨.٢٠ ٩١.٠٤ ٤٣٧.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ٢٣.٣٣ ٢٨.٠٠ ٧٠.٨٣ ٨٥.٠٠ 

م���ا أس���باب التح���ول لوس���ائل  ٥
الاع���لام الذكی���ة ع���ن طری���ق 

 التحول الرقمي
١٤٣.٤٠ ٩٠.٢١ ٤٣٣.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ٨.٣٣ ١٠.٠٠ ٢٠.٠٠ ٢٤.٠٠ ٧٠.٨٣ ٨٥.٠٠ 

كی��ف نحم��ي تجرب��ة اس��تخدام  ٦
 التحول الرقمي قیمیا

١٢٥.٦٧ ٨٨.٥٤ ٤٢٥.٠٠ ٣.٣٣ ٤.٠٠ ٦.٦٧ ٨.٠٠ ٢٢.٥٠ ٢٧.٠٠ ٦٧.٥٠ ٨١.٠٠ 

م�����ا درج�����ة ت�����أثیر التح�����ول  ٧
ئل الرقم��ي عل��ي ق��درات وس��ا

الاع�������لام الریاض�������ي ف�������ي 
 المستقبل في رأیك

١٣٠.٠٧ ٨٨.٩٦ ٤٢٧.٠٠ ٤.١٧ ٥.٠٠ ٣.٣٣ ٤.٠٠ ٢٥.٠٠ ٣٠.٠٠ ٦٧.٥٠ ٨١.٠٠ 
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) وج�د ف�وق دالة اح�ائ�اً بـ�� اسـ��ا�ات ع��ـة ال��ـ� علـى 17ی��ح م� ج�ول (

) فـــى ج��ـــع ال��ـــارات ح�ـــ� �انـــ� ���ـــة تق�ـــ�� العـــامل��) لاســـ���ان (ال�ا�ـــع��ـــارات ال��ـــ�ر (

، ��ــا ات�ــح أن ال��ــ� ٠.٠٥ال���ــ��ة أعلــى مــ� ����هــا ال��ول�ــة ع�ــ� م�ــ��� مع���ــة ٢كــا

% ،  ٨٨.٥٤ال����ـــة لاســـ��ا�ات أفـــ�اد ع��ـــة ال��ـــ� علـــى ��ـــارات ال��ـــ�ر قـــ� ت�اوحـــ� بـــ�� (

٩٣.١٣. (%  

على ال���ر  الأه��ة ال����ة وال���ارات وال���ة ال����ة لإجا�ات ع��ة ال��� )17ج�ول (

  ٢٢٠ن= قات ال���ل ال�ق�يال�ام� مع� 

 العبــــــــــــــارة م
 ً ً  غالبا الوزن  أبداً  نادراً  أحیانا

 التقدیرى
الاھمیة 
 النسبیة

 ٢كا
 % ك % ك % ك % ك

١ 

ھ�����ل تعتق�����د أن الاع������لام 
الریاض������ي ف������ي مص������ر 
مواك���ب للتح���ول الرقم���ي 

 الحدیث في الفترة الحالیة

١٤٦.٨٠ ٩٠.٨٣ ٤٣٦.٠٠ ٠.٨٣ ١.٠٠ ٥.٨٣ ٧.٠٠ ٢٢.٥٠ ٢٧.٠٠ ٧٠.٨٣ ٨٥.٠٠ 

٢ 

ھ���������������ل التكنولوجی���������������ا 
المس����تخدمة ف����ي الاع����لام 
الریاض������������ي مناس�������������بة 

 لتطلعاتك

٦٩.٥٣ ٨٣.٣٣ ٤٠٠.٠٠ ٤.١٧ ٥.٠٠ ١١.٦٧ ١٤.٠٠ ٣٠.٨٣ ٣٧.٠٠ ٥٣.٣٣ ٦٤.٠٠ 

٣ 

ھل دخول التحول الرقمي 
في الاع�لام الریاض�ي م�ن 
أس�����باب زی�����ادة الب�����رامج 

 الریاضیة

٣١.١٣ ٧٤.٧٩ ٣٥٩.٠٠ ١١.٦٧ ١٤.٠٠ ٢٣.٣٣ ٢٨.٠٠ ١٩.١٧ ٢٣.٠٠ ٤٥.٨٣ ٥٥.٠٠ 

٤ 

ھ�����ل یس�����تطیع المش�����اعد 
ال�تحكم ف��ي أن�واع الب��رامج 
الت������ي یری������د مش������اھدتھا 
باس�������تخدام التكنولوجی�������ا 
الحدیث�������ة ف�������ي التح�������ول 

 الرقمي

١٣٣.٨٠ ٨٨.١٣ ٤٢٣.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ٧.٥٠ ٩.٠٠ ١٧.٥٠ ٢١.٠٠ ٧٠.٠٠ ٨٤.٠٠ 

٥ 
ھ��������ل تت��������ابع الب��������رامج 
الریاض�����یة ع�����ن طری�����ق 

 یلالموبا
١٠٥.٦٧ ٨٧.٠٨ ٤١٨.٠٠ ٢.٥٠ ٣.٠٠ ١٠.٠٠ ١٢.٠٠ ٢٤.١٧ ٢٩.٠٠ ٦٣.٣٣ ٧٦.٠٠ 

٦ 

ھ��ل ھن��اك ع��دد ك��اف م��ن 
الأدوات الحدیث��������������������������ة 
المس���تخدمة ف���ي الب����رامج 
التلیفزیونیة الریاضیة أنت 

 راضي عنھا

١٤٦.٤٧ ٩٠.٦٣ ٤٣٥.٠٠ ١.٦٧ ٢.٠٠ ٥.٠٠ ٦.٠٠ ٢٢.٥٠ ٢٧.٠٠ ٧٠.٨٣ ٨٥.٠٠ 

٧ 

ھ��������ل نق��������ل الفاعلی��������ات 
الریاض��������یة  والأح��������داث

أص���بح تقنی���ا أفض���ل بع���د 
دخ����ول التح����ول الرقم����ي 

 المجال

٤٣.١٣ ٤٧.٢٩ ٢٢٧.٠٠ ٤٩.١٧ ٥٩.٠٠ ٢٥.٨٣ ٣١.٠٠ ١١.٦٧ ١٤.٠٠ ١٣.٣٣ ١٦.٠٠ 

٨ 
ھل یعتبر التح�ول الرقم�ي 
الح����دیث ھ����م م����ن أنج����ح 
 الاعلام علي مر العصور

١٥٦.٣٣ ٨٨.٩٦ ٤٢٧.٠٠ ٥.٨٣ ٧.٠٠ ٦.٦٧ ٨.٠٠ ١٣.٣٣ ١٦.٠٠ ٧٤.١٧ ٨٩.٠٠ 

) وج�د ف�وق دالة اح�ائ�اً بـ�� اسـ��ا�ات ع��ـة ال��ـ� علـى �18ح م� ج�ول (ی�

) فى ج��ع ال��ارات ح�� �ان� مع�قات ال���ل ال�ق�ي) لاس���ان (ال�ام���ارات ال���ر (

، ��ـــا ات�ـــح أن ٠.٠٥ال���ـــ��ة أعلـــى مـــ� ����هـــا ال��ول�ـــة ع�ـــ� م�ـــ��� مع���ـــة ���٢ـــة �ـــا
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ـــــارات ال��ـــــ�رال��ـــــ� ال����ـــــة لاســـــ��ا�ات أفـــــ�اد ع ـــــى �� ـــــة ال��ـــــ� عل ـــــ��  �� قـــــ� ت�اوحـــــ� ب

)٩٠.٨٣%، ٤٧.٢٩ (%  

  الاس���اجات وال��ص�ات:

  اس���اجات ال���

ل��� ن�ائج ه�ا ال��� وفي ض�ء ال��هج ال�����م وفي حـ�ود الع��ـة وأدوات ج�ـع ال��انـات 

�ــي أنــه ی�جــ� م���عــة مــ� ال��ــ��ات ال�ــي ت�اجــه الاعــلام ال��اضــي فــي م�اجهــة ال��ــ�ل ال�ق

ال�ــ�ی� ح�ــ� أن ج��ــع ال��ــاور ال�ــي تــ� ت��یــ�ها قــ� أجابــ� علــى ���ــ� مــ� ال��ــاؤلات ال�ــي 

  وضعها ال�اح� أمام�� وأث�� ال��� أن ه�اك حل�ل له�ه ال����ات وعلاج لها ول�ل� فإن:

  أولا: أه� ال����ات وفقا لل��ائج:

ق�ــي �ال��ــ�ة للعــامل�� ال��ــ��ات ال�ــي واجهــ� ال��س�ــات الإعلام�ــة ت�ــاه ت�ــ�ر ال��ــ�ل ال�  -

  والإم�انات ال�ق��ة.

  ال����ات العل��ة والع�ل�ة ال�ي واجه� ال��س�ات والاف�اد. -

  ثان�ا: ال�ل�ل ال�ق��حة وفقا لل��ائج:

  ع�ل دورات ت�ر���ة للعامل�� ���ال الاعلام ال��اضي ل��اك�ة ال���ر ال����ل�جي ال��ی�. -

  ة �ال����ل�ج�ا ال��ی�ة وت�ر�� العامل�� عل�ها.الع�ل على ت�ه�� ال��س�ات الإعلام� -

  ال���ر الأول ثقافة ال���ل ال�ق�ي: -

  ز�ادة ال�عي ل�� أف�اد ال����ع ��ع�فة ما ه� ال���� ال�ق�ي وما هي اس���اماته. -١

ت���� أداء العامل�� فـي م�ـال ال��ـ�ل ال�ق�ـي ال�ـ�ی� عـ� ���ـ� دورات ت�ر���ـة لل�فـا�  -٢

  على و�ائفه�.

  ال���ر ال�اني ثقافة الاعلام ال��اضي: -

ت��یــ� ال�ؤ�ــة وال�ســالة ال�اصــ�� �ــالإعلام ال��اضــي لل�ــ� علــى م�اجهــة ال��ــ�ل ال�ق�ــي  -١

  ال��ی�.

  ت���� أداء العامل�� في م�ال الاعلام ال��اضي على أدوات ال���ل ال�ق�ي ال��ی�ة. -٢

  ال���ر ال�ال� تق��� ال��لقي: -

أف�ــل ال�ــ�مات الإعلام�ــة ال��اضــ�ة لل��لقــي عــ� ���ــ� �ــل الق�ــ�ات الع�ــل علــى تقــ���  -١

  ال��احة.
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��� على ال��لقي ال��� ال�ائ� ع� أسـهل وأف�ـل ال�ـ�ق لل�صـ�ل إلـى ال�عل�مـة وال��ـ�  -٢

  ال��اضي في �ل ال��الات.

  ال���ر ال�ا�ع تق��� العامل��: -

�ل�ات ومعاه� الاعـلام �ل�ـات  ��� ت�ف�� الع�الة ال�اصة �الإعلام ال��اضي م� خ���ي -١

  ال����ة ال��اض�ة ودم�ه� مع �ع� لل�ص�ل لأف�ل ن���ة.

��� ع�ل اخ��ارات دور�ة ل�ـل العـامل�� فـي م�ـال الاعـلام ال��اضـي لل�قـ�ف علـى مـ��  -٢

  مع�ف�ه� وت���فه�.

  مع�قات ال���ل ال�ق�ي: -

ســـ���ام أحـــ�ث أســـال�� الع�ـــل علـــى حـــل �ـــل ال�ع�قـــات ال�ـــي ت�اجـــه الاعـــلام ال��اضـــي �ا -١

  و��ق وأدوات ال���ل ال�ق�ي ال��ی�.

الاس�عانة ال�ائ�ـة �ـال���اء فـي م�ـال الاعـلام ال��اضـي لل�غلـ� علـى ال��ـاكل ال�ـي ت�اجـه  -٢

  العامل وال��لقي.

  ت�ص�ات ال���:

  -في ض�ء ال��ائج ال�ا�قة ت�صي ال�راسة ��ا یلي: 

  �مة في م�ال الاعلام ال��اضي.الع�ل على ت���� الأجه�ة والأدوات ال���� -

الاه��ــــام ب�قــــ��� خــــ�مات الاعــــلام ال��اضــــي عــــ� ���ــــ� أف�ــــل وأحــــ�ث ال�ــــ�ق ال��جــــ�دة  -

  لل��لقي.

  ت���� ال��لقي ��ا ه� ال���ل ال�ق�ي وما ه� الاعلام ال��اضي. -

 –مقـــ�وء  –ال�ق�ـــ�� الـــ�ائ� ل�ـــل الق�ـــ�ات ال�ـــي تقـــ�م م��ـــ�� إعلامـــي ر�اضـــي ســـ�اء (م�ـــ��ع  -

  ي)م�ئ

  ال��اجع:

  ال��اجع الع���ة:

 ، دار ال��� وال��ز�ع، ع�ان، الأردنال�عل�� الال���وني )٢٠١٠أح�� علي راضي (

 )١٩٩٤أدی� خ��ر 
: دراســـة عل��ـــة لل����ـــ� ال��اضـــي فـــي ال�ـــ�افة الاعـــلام ال��اضـــي

 ١٩٩٤والإذاعة وال�لف���ن، دار دم��، ال��عة الاولي 

 )٢٠٠٧بل��� ال��عي (
، ال�علــ�� ��ــ���، �ل�ــة الاعــلام، جامعــة ال�لــ� ع�ــ�الع���رســالة ماج

 ال�ق�ي في ال�لاد الع���ة وت���ات آفاق م��ق�ل�ة ل����ع ال�ع�فة
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خ�� ال�ی� علي ع���، ع�ا 

 )١٩٩٨ح�� ع�� ال�ح�� (

 (ال��ء الأول)، دار ال��اب وال���، ال��عة الأولي  الاعلام ال��اضي

 ، دار عال� ال�ع�فة لل���، ال��عة الأولي �مات�ة �ع� الان��ن�ال�عل )١٩٩٨ع�� ال�لام رض�ان (

ع�� الله م���د ع�و� 

)٢٠٢٠( 

غ�ــ� م��ــ�رة �ل�ــة الاعــلام جامعــة القــاه�ة "الإعــلام  رســالة ماج��ــ��

 ال�قل��� م� م�س��ة ال��ان إلى م�س��ة ال���ة الاف��اض�ة"

 )٢٠١٩ع���ة ص��ح سل��ان (
، �ل�ة ال����ة ال��اض�ة، جامعة حل�ان، غ�� م���رة رسالة ماج�����

 الإعلام ال��اضي في ت�ج�ه ال��اب ن�� م�ارسة الأن��ة ال��اض�ة.

 )٢٠١٨م��في محمد م��� (

غ�ــ� م��ــ�رة، �ل�ــة الاعــلام، جامعــة القــاه�ة، دور  رســالة ماج��ــ���

الاعـــلام ال��اضـــي فـــي إدارة الازمـــات ال��اضـــ�ة فـــي الات�ـــاد الع�اقـــي 

 الق�م م� وجهة ن�� ال��ر��� ال����� ل��ة

م�قع جامعة محمد م��� 

)٢٠٢٠( 

 ، م�خل في الات�ال والاعلاممقال م���ر

م�قع جامعة هارفارد 

 )٢٠٢١الإن�ل���ة (

 �ع��ان الاعلام ال��اضي ال��ی� مقال م��ج�
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